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DAS UNTER- 
NEHMEN  
DAHINTER

VON POLL IMMOBILIEN ist ein traditionsbe-
wusstes Immobilienunternehmen und gehört 
mit über 400 Shops zu den größten Makler-
häusern Europas. Der Schwerpunkt liegt in der 
Vermittlung wertbeständiger Immobilien in 
bevorzugten Wohn- und Geschäftslagen sowie 
in den schönsten und lebenswertesten Orten 
Deutschlands und Europas. 

„Für Sie in den besten Lagen“. 

Die Partnerschaft mit LeadingRE, dem exklusiven 
Netzwerk der besten unabhängigen Maklerun-
ternehmen weltweit, ermöglicht zudem eine 
internationale Präsenz in über 50 Ländern.

Als Premium-Partner von VON POLL IMMOBILIEN  
bietet LeadingRE Zugang zu einem globalen 
Angebot attraktiver Immobilien an Topstand-
orten, die durch die jeweils führenden Makler 
repräsentiert werden.

Standorte unseres Partners

Länder in denen wir bereits vertreten sind.

Anzahl Shops Deutschland Anzahl Shops Ausland

UNTERNEHMENSWACHSTUM
Unternehmensgründung im Jahr 2000
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AUSGABEN: FRÜHJAHR / SOMMER HERBST / WINTER
Erscheinungstermin: 22. Mai 2024 17. Oktober 2024
Anzeigenschluss:  07. Februar 2024  31. Juli 2024
Beilagenanlieferung:  Mai 2024  Oktober 2024

DIE TECH- 
NISCHEN 
DATEN Rabatt bei Buchung mehrerer  Ausgaben

• 100.000 Exemplare Auflage, davon 5.000 
Exemplare in englischer Sprache,  
ca. 280.000 Leser (2,8 Leser pro Ausgabe)

• Das Magazin erscheint zweimal jährlich auf 
Deutsch und Englisch

• Verteilt wird die Auflage an über 300 Immo-
bilienshops, besondere Standorte (Golf-
klubs, Kanzleien, private Bankhäuser und 
Praxen) und persönlich durch unsere Makler 
in die Briefkästen von Eigentümern in den 
bevorzugten Lagen

• Die Leser sind Eigentümer exklusiver  
Immobilien (im Schnitt von 600.000 €  
aufsteigend)

• Ca. 60 % der Leser verfügen über mehr als  
ca. 9.000 € Haushaltsnettoeinkommen im 
Monat

• Sie sind kaufkräftig, konsumfreudig, interes-
siert an neuen Ideen und Produkten

• Die Premiumzielgruppe besteht überwie-
gend aus einflussreichen Multiplikatoren 
und Entscheidern, die sich von hochwerti-
gen Anzeigen inspirieren lassen

• Ein hochwertiger eigener Vertrieb sorgt für 
eine zielgerichtete und kontrollierte Zustel-
lung der Exemplare (2 Ausgaben jährlich) an 
eine exklusive Klientel

• Attraktive Insertionskosten (Tausender  
Leserpreis ca. 14,05 €) in einem redaktionell 
hochwertigem Umfeld

• Beilagen und andere Sonderwerbeformen 
auf Anfrage

DRUCK-PDF
 

• Highres-PDF mit mindestens 300dpi

• Schriften vollständig eingebettet bzw. als Pfade

• Farbprofil: Fogra 51 (pso coated v3)

• 3mm Beschnittzugabe rundum

• Schnittmarken

• Wir empfehlen einen Mindestabstand relevanter Bereiche von min. 5mm zum Rand und 15mm zum Bund

• Wenn eine schwarze Fläche im Druck satt Schwarz erscheinen soll,  
empfehlen wir folgende Farbzusammensetzung: C80 M80 Y40 K100



Format: 210 mm breit, 280 mm hoch
Satzspiegel: 190 mm breit, 255 mm hoch

FARBPROFIL
Fogra 51

ANZEIGENFORMATE
Vorzugsplatzierungen: Buchungen:
Doppelseite: Seite U2/1. Innen 420 mm breit, 280 mm hoch      9.500 € 
Doppelseite: innen 420 mm breit, 280 mm hoch     7.000 € 
U3: 210 mm breit, 280 mm hoch     5.500 € 
U4: 210 mm breit, 280 mm hoch     6.500 €

Innenteil 
1/1 Seite:     210 mm breit, 280 mm hoch     4.900 €   

Beilagen  
bis 60g Preis auf Anfrage

Weitere Formate nur auf Anfrage.

Satzspiegel 190 x 255 mm

Heftformat 210 x 280 mm

Heftformat mit Aschnitt 216 x 286 mm
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DIE TECH- 
NISCHEN 
DATEN

EXPERTENTIPP
Über die neue Rubrik „Expertentipp“ haben 
Unternehmen die Möglichkeit, die Handhabung 
eines Produktes für den Endverbraucher nützlich 
und hilfreich zu erläutern.

Es können maximal 1.200 Textzeichen verwen-
det und maximal 2 Produkte abgebildet werden.

Dazu wird folgendes benötigt:
• Portraitbild mit Name, Vorname  

sowie Funktion
• allgemeiner Text zum Thema mit  

maximal 1.200 Zeichen
• maximal zwei Produkte

42 | VON POLL IMMOBILIEN

NATURPOOL

Ästhetik trifft auf 
Schwimmgenuss

VON POLL REAL ESTATE | 45

Expertentipp
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Den Urlaub nach 
Hause holen

Als Spezialisten für Natur-
pools und Schwimmteich-
anlagen kümmern wir uns 
nicht nur um die Planung und 
den Bau eines Pools, sondern 
unterstützen auch bei der 
Wartung und Pflege. Unsere 
Naturpools funktionieren 
dank der speziellen Filtertech-
nik ohne Chemie. Als perfekte 
Wellness-Einheit lassen sie 
sich zudem mit Extras wie 
einer Luftwärmepumpe  
zum Beheizen, Gegenstrom- 
anlage, Massagedüsen, 
Beleuchtung und/oder einer 
Schwalldusche ausstatten. So 
steigt nicht nur der Komfort, 
sondern auch der Erholungs-
faktor. Die Betriebskosten 
sind dabei geringer als bei 
einem klassischen Pool. Damit 
das entsprechende Projekt 
im gewünschten Zeitrahmen 
realisiert werden kann, emp-
fiehlt es sich, mehrere Monate 
Vorlaufzeit einzuplanen.

 Link
www.teichmeister.de

365 Tage nutzbar: 

Baden im Sommer  

und in der 

Übergangszeit, 

Schlittschuhlaufen 

im Winter.

Der Naturpool

•  Klares, sauberes Wasser  

ohne Chemie 

•  Form ist individuell wählbar 

•  Pflanzen nur zur Dekoration

•  Heizung optional 

•  Muss laufend gereinigt werden

•  Geringe Regenerationszone

•  Das natürliche Wasser reizt  

weder Augen noch Haut

i
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Wein/Wine

Ob Sommer oder Winter – Wein passt immer. 
Den Wein jedoch richtig und vor allem stilvoll zu 
lagern, ist eine Kunst für sich.

Whether summer or winter – wine is always 
appropriate. However, storing wine correctly – 
especially stylishly – is an art in itself.

IT’S  
WINE  
O’CLOCK

Flaschenregal 

„Barkcellar“ von 

Alessi, gesehen 

bei connox.de,  

ca. 154,99 €

“Barkcellar” 

bottle rack from 

Alessi, seen 

on connox.de, 

about € 154.99

Flaschenregal 

„DANNY“  

von Maisons du 

Monde,  

ca. 499 €

“DANNY” bottle 

rack from Maisons 

du Monde,  

about € 499

Regal „Rives“ 

von ars MA-

NUFACTI, über 

home24.de,  

ca. 599,99 €

“Rives” rack from 

ars MANUFACTI, 

available on 

home24.de, 

about € 599.99

Flaschenwandregal  

von Radius Design, 

über connox.de,  

ca. 54,28 €

Bottle wall rack from 

Radius Design, available 

on connox.de,  

about € 54.28

Modulares Weinregal 

„Xi Presenter“, von 

Covini GmbH über 

xi-system.com,  

ca. 1.590 €

“Xi Presenter” wine 

rack from Weinsysteme, 

price on request

22 | VON POLL IMMOBILIEN

2012 von dem Architekten Nicola 

Galbiati gegründet, hat sich  

MOGG bereits jetzt als Design- 

Ikone etabliert. Der italienische  

Designer fasziniert durch sein  

einzigartiges Design. Die junge  

Marke vereint viel Neugier mit  

einer großen Portion Leidenschaft  

und schafft es so, noch nie da  

gewesene Möbel und Lampen zu  

gestalten. 08/15 im Interieur  

war gestern – heute sorgen optische 

Highlights im Innenraum  

für das gewisse Etwas.

„René“ ist  

ein Schirm-

ständer aus 

gebogenem 

Buchenholz.

Ca. 529 €

Das vertikale 

Bücherregal 

„Adelaide 

Wood“ wurde 

von Claudio  

Bitetti für Mogg 

entworfen.

Ca. 1.344 €

Das modulare 

Bücherregal 

„Antologia“ 

ermöglicht 

viele Komposi-

tionen.

Ca. 1.957 €

„Big Hug“ –  

das Bett, das  

sich nach  

Belieben  

falten und  

formen lässt.

Ca. 3.605 €

GEKONNT 
ANDERS – 
ABSTRAKTE  
SCHÖNHEITEN 
VON MOGG

Abstrakte Schönheiten
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Nach langer Überlegung hat man sich dazu ent-

schlossen, den eigenen Garten durch einen 

Pool aufzuwerten, um mit gutem Gewissen 

den Sommerurlaub auch einmal zu Hause verbrin-

gen zu können. Jetzt stellt sich die Frage nach der Art 

des Pools: Soll es ein herkömmlicher Pool, ein Natur-

pool oder ein Schwimmteich werden? Oft fällt die 

Entscheidung auf einen Pool, der mithilfe von Chlor 

und anderen Chemikalien gereinigt wird, da sauberes 

Wasser für viele Poolbesitzer das wichtigste Kriterium 

darstellt. Eine gute Wasserqualität gibt es heutzutage 

jedoch auch ganz ohne Chemie oder Pflanzen, mithilfe 

ausgeklügelter Techniken – perfekt für Allergiker und 

Naturliebhaber. 

Der Klassiker unter den Pools, der Swimmingpool, 

wird meistens mit Sandfilteranlagen gereinigt und mit 

Chlor desinfiziert. Dadurch, dass alle Mikroorganis-

men bei diesem System durch die chemischen Mittel 

abgetötet werden, ist eine natürliche Reinigung nicht 

möglich. Dafür kann die volle Fläche des Pools als 

Schwimmfläche genutzt werden, da kein Bereich für 

die natürliche Pflege eingeplant werden muss. 

Das natürliche Extrem eines Pools, der Schwimmteich, 

bietet weniger Fläche zum Schwimmen, da er in zwei 

Zonen aufgeteilt ist: Neben der Schwimmfläche gibt 

es die Regenerationszone, die der Aufbereitung des 

Wassers dient. Dieser Bereich ist mit Pflanzen bestückt, 

welche das Wasser auf natürliche Weise reinigen. Der 

große Platzbedarf der Pflanzenzone, 

welche sich je nach Art der Wasserauf-

bereitung über die Hälfte des Teiches 

erstrecken kann, sollte unbedingt be-

rücksichtigt werden. „Natur pur“ ist bei 

einem Schwimmteich Programm: Auch 

Insekten und andere Tiere fühlen sich 

hier wohl. 

Die Entscheidung fällt meistens zwi-

schen dem chicen Swimmingpool und 

dem naturbelassenen Schwimmteich. 

Dabei gibt es eine Pool-Variante, die 

beides vereint, Natur pur und Eleganz: 

der Naturpool. Als Annäherung an den 

konventionellen Pool ermöglicht der 

Naturpool ein Badeerlebnis in einem 

poolähnlichen Becken, ohne von lästi-

gen Tierchen oder Pflanzen umgeben 

zu sein. Und das Ganze mit glaskla-

Eine Wohlfühloase im eigenen Garten 

schaffen und gleichzeitig etwas Gutes  

für die Umwelt tun: Durch den Verzicht  

auf Chemikalien, mithilfe von organischen 

Filtern, lassen sich einzigartige  

Naturpools mit einer hervorragenden  

Wasserqualität schaffen. Was der  

Unterschied zu einem herkömmlichen 

Swimmingpool ist und was es bei  

einem Naturpool alles zu beachten  

gibt, erfahren Sie in diesem Artikel.

Naturpool

Ein biologi-

sches Filtersys-

tem sorgt für 

kristallklares 

Wasser. Ein 

Austausch des 

Wassers ist 

nicht nötig.

Der Swimmingpool

• Glasklares Wasser 

•  Gesamte Fläche ist als Schwimmfläche 

nutzbar

• Pool kann beheizt werden

• Höherer Wasserverbrauch

•  Eingesetzte Chemikalien können Haut 

und Augen reizen

i
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ineBANK Frankfurt, Carlos Schönig

Grundsätzlich lohnt es sich, nur 

Weine zu lagern die genügend 

Struktur, also Säuregehalt, Tan-

nine, Alkohol und oder genügend 

Süße haben. Die Lagertemperatur 

für alle Weine und Sekte sollte 12- 

16 °C betragen, wichtig ist, dass  

diese konstant bleibt. Dunkle  

Räume kommen der Weinlagerung 

darüber hinaus entgegen, eine  

Luftfeuchtigkeit von 60-80% ist 

hierbei ideal. Weine mit Natur- 

korken sollten des Weiteren liegend 

gelagert werden. Sollte der Wein-

vorrat begrenzt sein, so bietet ein 

Weinklimaschrank ebenfalls ideale 

Bedingungen für Ihre Schätze.  

Diese sind in guter Qualität bereits 

ab rund 1.000 € zu bekommen.

In general, it is worth storing  

only wines that have sufficient 

structure, i.e. acidity, tannins,

alcohol, or enough sweetness. The  

storage temperature for all  

wines and sparkling wines should 

be 12-16 °C; it is important that  

this temperature should remain 

constant. In addition, dark rooms 

are ideal for wine storage, with  

a humidity of 60-80%. Wines with 

corks should also be stored lying 

down. If your wine supply is  

limited, a refrigerated wine cabinet 

also offers ideal conditions  

for your treasures. These are  

available in good quality  

from around € 1,000.

Expertentipp/Expert tip

Exklusive  

Weinlagerung  

in der wineBANK 

Frankfurt

Lorem ipsum 

dolor sit ahmet 

consektutum,  

approx. € XXX

VON POLL REAL ESTATE | 23

Der Tisch 

„Matera“ – 

ein perfektes 

Gleichge-

wichtsspiel.

Ca. 5.777 €

„Selfie“ betont 

die illusorische 

Dimension 

eines Spiegels.

Ca. 298 €

„Alla Scala“ –  

Lampe trifft 

auf Kleider-

ständer.

Ca. 797 €

Die Hängeleuchte 

„Amazzonio“  

ist auch als Steh-

leuchte erhältlich.

Ca. 496 €

Expertentipp
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Design für  
Jedermann

Unsere Produkte befinden 
sich im Grenzbereich  
zwischen Kunst und Design, 
wo sich die Welt der  
Forschung und der Exklusi-
vität, die für Produkte  
in limitierter Auflage  
typisch ist, mit der Welt der 
industriellen Produktion 
und ihrer Verbreitung, die 
das Designobjekt charak- 
terisieren sollte, verbindet.  
Das Ergebnis ist ein  
Produkt, das Geschmack, 
Bedürfnis und Budget be-
friedigt, wobei die Exklusivi-
tät nicht in seinen Kosten,  
sondern in seiner Origina-
lität liegt. Einzigartig nicht 
nur, weil es in limitierter 
Auflage produziert wird, 
sondern weil es sich von 
jedem anderen auf dem 
Markt befindlichen Produkt 
unterscheidet. 

 Link
www.mogg.it
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German Design Award

Balaao
Headquarter: Alexander - Bretz - Straße 2   D-55457 Gensingen   bretz.de
Flagships: Berlin   Dortmund   Dresden   Düsseldorf   Frankfurt   Hamburg
Köln   Leipzig   München   Nürnberg   Stuttgart   Budapest   Paris   Wien
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MIT EXPLORA JOURNEYS DIE WELT SO STILVOLL UND GENUSSREICH  
WIE NIE ZUVOR ENTDECKEN. 

DIE NEUE ALL-INCLUSIVE LUXUSKLASSE  
DES SEEREISENS AB AUGUST 2023

Ab 2023 bringt die EXPLORA I Sie zu inspirierenden Reisezielen auf der ganzen Welt. 
Und zum inspirierendsten Ziel von allen: zu sich selbst. Mit unaufdringlichem Service 

in der Tradition Schweizer Hotelfachschulen, mit elegantem Design, besonders viel 
Platz und Privatsphäre, mit originellen Reiserouten, extra viel Zeit in den Destinationen, 

neuen Konzepten für Nachhaltigkeit und mit vollkommener Freiheit: All-Inclusive,  
ohne Tischzeiten, ohne Dresscode, einfach nur: THE OCEAN STATE OF MIND.

KOMMEN SIE AN BORD UNSERER EXPLORA I UND ENTDECKEN SIE SELBST!

Ihre Experten für Luxus-Kreuzfahrten
Fragen? Wünsche! Buchung. An- und Abreise, Vor- und Nachprogramm,  
Transfers und Hotels. Fragen Sie uns: info@unlimited-cruises.com  
oder einfach anrufen 06103 706460

www.unlimited-cruises.com dort entdecken Sie die Reisen von Explora Journeys.

BL_210x280_UC_261023_ExploraJourneys.indd   1BL_210x280_UC_261023_ExploraJourneys.indd   1 08.08.23   15:0508.08.23   15:05

Anzeige

14. Juli 2023  
– 14. Januar 2024

Ausgeblendet
Eingeblendet

Eine jüdische Filmgeschichte  
der Bundesrepublik

www.juedischesmuseum.de

Anzeige - VPF

IM NORDEN

HOLBEIN
RENAISSANCE

UND DIE

2.11.2023
–18.2.2024

Hans Holbein d. J., Madonna des Bürgermeisters Jacob Meyer zum Hasen (Detail), 1525/26 und 1528, Sammlung Würth

EINE AUSSTELLUNG IN  
ZUSAMMENARBEIT MIT  
DEM KUNSTHISTORISCHEN  
MUSEUM WIEN StAEdElvErEin.dE

EINE MASSNAHME MIT  
UNTERSTÜTZUNG VON

JEDERZEIT KOSTENFREI INS  

MUSEUM UND AM BESONDEREN  

KUNSTPROGRAMM TEILHABEN.

STAEDELVEREIN.DE

JETZT
MITGLIED
WERDEN!

STAE_2306_24378_SM_23_11_HOLBEIN_210x280_lay_070823.indd   1STAE_2306_24378_SM_23_11_HOLBEIN_210x280_lay_070823.indd   1 07.08.23   16:5907.08.23   16:59
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SE IT  1707

Adolf Luther, 1974, konkaves und konvexes Spiegelobjekt, je 152 x 152 cm, Schätzwert je € 50.000 – 70.000

Beratung und Übernahme zur Auktion

Hamburg, 040-879 63 14 70 
Düsseldorf, 0211-210 77 47 
München, 089-244 43 47 30 
Wien, Palais Dorotheum, +43-1-515 60 570

www.dorotheum.com

Auktionswoche November 

ZEITGENÖSSISCHE KUNST
MODERNE, JUWELEN, UHREN
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Wien, Palais Dorotheum, +43-1-515 60 570

www.dorotheum.com

Auktionswoche November 

ZEITGENÖSSISCHE KUNST
MODERNE, JUWELEN, UHREN
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N E U
H O M E  C O L L E C T I O N
Verwandeln Sie Ihr Haus in ein Zuhause

Schenken Sie Ihrem Zuhause die Aufmerksamkeit, die es 
verdient und verwandeln Sie es in einen Ort des Wohlbefindens 

mit unseren einzigartigen Home Collection Düften. 
Kommen Sie zur Ruhe – Sie sind zu Hause.

 R I T U A L S . C O M

Y O U R  B O D Y.  Y O U R  S O U L .  Y O U R  R I T UA L S .
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BludauPartners offers a fully integrable consulting approach, which 

includes the services Executive Search, Executive Assessment and 

Executive Development of top executives and selected expert roles 

for national and international companies.

#EVERYCAREERHASASTORY

"BEYOND RECRUITMENT: 

EXECUTIVE SEARCH THAT 

SHAPES THE FUTURE."

Kaan Bludau, CEO
BludauPartners Executive Consultants GmbH

ASKANIA AG · Lützowplatz 5 · 10785 Berlin · www.askania-berlin.de

SO TICKT BERLIN ...

C. BAMBERG
Automatik

ASKANIA Uhrensalon . Uhlandstraße 179/180 . 10623 Berlin
ASKANIA Hackesche Höfe . Rosenthaler-Str. 40/41 . 10178 Berlin
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WIR FEIERN 100 JAHRE 
SCHMUCKKULTUR MADE IN HANAU

BE UNIQUE!

par adox al 
der ring,  der eigentlich 
nicht sein k ann

e xklusive s unik at der 
jubil äumskollek t ion
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Loremipsum

NEUE DIMENSIONEN 
DER INDIVIDUALISIERUNG

nolteneo macht aus jeder Nolte Küche ein außergewöhnliches Design-State-
ment für Ihr Zuhause! Klare und puristische Linienführung. Exklusive Fronten 
und faszinierende Details. Farben und Materialien, die in einen harmonischen 
Dialog treten und im Einklang mit funktionalem Design stehen – mit nolteneo
machen Sie einfach mehr aus Ihrer Küche!

Erfahren Sie mehr:

Nolte Küchen GmbH & Co. KG  |  Anni-Nolte-Straße 4, 32584 Löhne  |  www.nolte-kuechen.com  | 
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haghnazari  teppiche

Adresse Berliner Straße 25, 60311 Frankfurt/Main  Telefon 069.460 996 01  E-Mail info@haghnazariteppiche.com

www.haghnazariteppiche.com

„JARDIN DE PARIS BLOTTED“ aus der 
SAVONNERIE SURPRISE Kollektion von Jan Kath.

Das Traditionsunternehmen Haghnazari Teppiche steht seit 1932 für 
unverwechselbare Qualität und Exklusivität. Unser einzigartiges Teppichsortiment 

beinhaltet wunderschöne antike Teppiche, moderne Einzelstücke mit 
traditionellem Muster und preisgekrönte aktuelle Designs.

Traditionelle Knüpfkunst trifft 
modernes Design.

2 | VON POLL IMMOBILIEN

VON POLL IMMOBILIEN 
Martketing

Katja Schömig

T  +49 (0)69 - 26 91 57 421
katja.schoemig@von-poll.com
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1. Diese Allgemeinen Geschäftsbedingungen sind 
Bestandteil des Auftrages zwischen der von Poll Im-
mobilien GmbH (nachfolgend mit VPI bezeichnet) und 
dem Auftraggeber über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen oder Beihef-
ter (nachfolgend insgesamt als „Anzeige“ bezeichnet) 
in den Publikationen der von Poll Immobilien GmbH 
(wie dem Magazin BESTE LAGE, der Zeitung BESTE 
AUSSICHT oder in regionalen Katalogen) zum Zwecke 
der Verbreitung. Der Vertrag kommt durch die per 
E-Mail erfolgende Auftragsbestätigung von VPI bzw. 
deren beauftragter Medienagentur zustande, nach-
dem der Auftraggeber VPI per E-Mail (marketing@
von-poll.com) beauftragt hat. Einen Anspruch auf 
Änderung seiner Buchungsdaten hat der Auftragge-
ber nach Zugang der Auftragsbestätigung nicht.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung 
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht 
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der 
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der 
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 
innerhalb der im ersten Satz genannten Frist abgeru-
fen und veröffentlicht wird.

3. Bei Druckfehlern haftet VPI nur, wenn die Fehler 
in ihrem Verantwortungsbereich liegen. Die Haftung 
beschränkt sich auf den Abdruck einer Ersatzanzeige 
oder einer angemessenen Zahlungsminderung, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt wurde. Schadensersatzansprüche aus 
Unmöglichkeit und Verzug sind beschränkt auf den 
für die Anzeige zu zahlenden Preis. Weitergehen-
de Schadensersatzansprüche werden ausdrücklich 
zurückgewiesen. 

Reklamationen - ausgenommen hiervon sind versteck-
te Mängel - müssen innerhalb von 10 Tagen nach 
Eingang von Belegexemplar und Rechnung schriftlich/
elektronisch gegenüber VPI geltend gemacht werden. 
VPI verwendet bei Entgegennahme und Prüfung der 
Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt, haf-
tet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern 
irregeführt und/oder getäuscht wird. Für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit der für die Inserate zur 
Verfügung gestellten Bild- und Textunterlagen haftet 
ausschließlich der Auftraggeber. Er haftet auch für 
alle Folgen und Schäden, die sich für VPI durch den 
Abdruck der Anzeigen und deren Streuung ergeben. 
Der Auftraggeber hat VPI von Ansprüchen Dritter 
freizustellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die 
Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung 

zu tragen und zwar nach Maßgabe des jeweils gülti-
gen Anzeigentarifs. VPI behält sich vor, Anzeigenauf-
träge insbesondere wegen ihres Inhalts, ihrer Motive 
oder ihrer technischer Form abzulehnen, insbeson-
dere auch dann, wenn ihre Veröffentlichung nach 
den gewünschten Erscheinungsbild der jeweiligen 
Publikationen von VPI nicht gewollt ist. Insofern ist 
frühzeitig spätestens 8 Wochen vor Druck/Anzeigen-
schluss, die jeweilige Anzeige VPI als Muster vorzu-
legen. Der jeweilige Drucktermin (Anzeigenschluss)  
wird elektronisch dem Auftraggeber mitgeteilt. Eine 
Auftragsablehnung wird unverzüglich schriftlich/elekt-
ronisch mitgeteilt. 

4. Die Stornierung der Anzeigen kann bis spätestens 
15 Wochen vor Erscheinen der Druckschrift schrift-
lich beim Verlag erfolgen. Im Falle einer wirksamen 
Stornierung werden dem Auftraggeber 20 % des 
Anzeigenpreises als pauschale Aufwandsvergütung 
berechnet.

5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die 
erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass 
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise 
nicht auszuführen ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als 
solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht. 

7. Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind 
urheberrechtlich geschützt und dürfen nur mit aus-
drücklicher Genehmigung des Verlags weiterverarbei-
tet werden.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Rechtzeitig bedeutet 8 Wochen 
vor Anzeigenschluss. Für erkennbar ungeeignete oder 
beschädigte Druckunterlagen fordert VPI unverzüglich 
Ersatz an. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterla-
gen nicht sofort erkennbar, sondern werden die-
selben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der 
Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine 
Ansprüche. VPI gewährleistet die für den belegten 
Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
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9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unle-
serlichem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck 
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder 
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem 
Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträch-
tigt wurde. Reklamationen müssen innerhalb von 10 
Tagen nach Eingang von Rechnung und Beleg schrift-
lich beim Verlag geltend gemacht werden.

10. Technische Änderungen des Buches, z. B. Format 
oder Papier, liegen im Ermessen des Verlags.

11. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach 
Erscheinungsdatum des Objektes zu bezahlen, sofern 
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder 
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für 
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste ge-
währt. Alle Preise verstehen sich zuzüglich gesetzli-
cher MwSt.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden 
Zinsen in Höhe von drei Prozent über dem jeweils 
gültigen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank 
sowie die Einziehungskosten berechnet. VPI kann bei 
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

13. VPI liefert Belegexemplare.

14. Kosten für die Anfertigung bestellter Zeichnun-
gen, Repros, Lithos und Satzarbeiten sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erheb-
liche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem 
Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im 
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder 
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage 
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur 
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, 
wenn sie mehr als 20% beträgt. Der Rechnungsbe-
trag wird dann im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem 
die garantierte Auflage zur tatsächlich ausgelieferten 
Auflage steht. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen 
Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn VPI 
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage 
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor 
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten 
konnte.

16. Anzeigenvertreter und Werbeagenturen sind 
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen an die jeweils gültige Anzeigenpreis-
liste zu halten. Die gewährte Vermittlungsprovision 
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise 
abgegeben werden.
 
17. Druckunterlagen werden nur auf besondere 
Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die 
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach 
dem Erscheinen der Anzeige.

18. Erfüllungsort ist der Sitz von VPI. Gerichtsstand 
ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht, der Sitz des Herausgebers.
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