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I Deutschland Ausland

VON POLL IMMOBILIEN ist ein traditionsbe- Als Premium-Partner von VON POLL IMMOBILIEN
wusstes Immobilienunternehmen und gehért  bietet LeadingRE Zugang zu einem globalen

mit Uber 350 Shops zu den grofSten Maklerhau-  Angebot attraktiver Immobilien an Topstand-
sern Europas. Der Schwerpunkt liegt in der Ver-  orten, die durch die jeweils fihrenden Makler
mittlung wertbestandiger Immobilien in bevor- reprasentiert werden.

zugten Wohn- und Geschaftslagen sowie in den

schonsten und lebenswertesten Orten Europas.

.Fur Sie in den besten Lagen”.

Die Partnerschaft mit LeadingRE, dem exklusiven
Netzwerk der besten unabhangigen Maklerun-
ternehmen weltweit, ermoglicht zudem eine
internationale Prasenz in Uber 50 Landern.

VON POLL
IMMOBILIEN®

REAL ESTATE
/ COMPANIES
°f THE WORLD"

REAL ESTATE
/| COMPANIES
@ Standorte unseres Partners ot THE WORLD™

Hl Lander in denen wir bereits vertreten sind.
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AUSGABEN: FRUHJAHR / SOMMER HERBST / WINTER

Erscheinungstermin: Marz September
+ 300.000 Exemplare Auflage « Sie sind kaufkraftig, konsumfreudig, interes-

« Unsere Makler vor Ort verteilen die BESTE siert an neuen Ideen und Produkten.

AUSSICHT personlich in die Briefkasten der «  Die Premiumzielgruppe besteht Uberwie-
zuvor definierten Haushalte wodurch ein gend aus einflussreichen Multiplikatoren
minimaler Streuverlust entsteht. und Entscheidern, die sich von hochwerti-

«  Zudem wird die Zeitung an Top-Standorten gen Anzeigen inspirieren lassen.

(z. B. Golfclubs, Kanzleien, private Flugha- « Ein hochwertiger eigener Vertrieb sorgt fur
fen, private Bankhauser, Praxen) ausgelegt. eine zielgerichtete und kontrollierte Zustel-
AulRerdem erhalten unsere Kaufer und lung der Exemplare (2 Ausgaben jahrlich) an
Eigentumer jeweils ein exklusives Exemplar eine exklusive Klientel.

im Rahmen unserer Aftersale-Betreuung.

« Die Leser sind Eigentumer exklusiver
Immobilien (im Schnitt von 600.000 €
aufsteigend).

« Ca. 60 % der Leser verfigen Uber mehr als
ca. 8.000 € Haushaltsnettoeinkommen im
Monat.

DRUCK-PDF

+ Highres-PDF mit mindestens 300dpi
»  Schriften vollstandig eingebettet bzw. als Pfade
+  Farbprofil: FOGRA 45L (PSO LWC Improved)

+  Wenn eine schwarze Flache im Druck satt Schwarz erscheinen soll,
empfehlen wir folgende Farbzusammensetzung: C80 M80 Y40 K100
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Format: 315 mm breit, 442 mm hoch
Satzspiegel: 275 mm breit, 402 mm hoch
Heftformat 210 x 280 mm o

Satzspiegel 275 x 402 mm

Titelseite

1/1 Seite 1/3 Seite 1 Spalte

20 275 20

‘ 315 ‘
FARBPROFIL
FOGRA 45L (PSO LWC Improved)
ANZEIGENFORMATE
Vorzugsplatzierungen: Buchungen:
Titelseite: Seite 1 275 mm breit, 70 mm hoch
Innenteil
1/1 Seite: 275 mm breit, 402 mm hoch
1/3 Seite: 275 mm breit, 104 mm hoch
1 Spalte hochkant: 51 mm breit, 335 mm hoch
Beilagen

bis 20g Preis auf Anfrage
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Wohnen in den besten Lagen
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Anzeigenbuchung und -beratung:

Firestarter Media Solutions GmbH
Michael Kérner
Gertrudenkirchhof 10
20095 Hamburg

T +49 40 32507 4570
F +49 40 325 07 45 60
M +49 151 43 13 29 82
info@firestarter-media.de
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1. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen sind
Bestandteil des Auftrages zwischen der von Poll Im-
mobilien GmbH (nachfolgend mit VPI bezeichnet) und
dem Auftraggeber Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen oder Beihef-
ter (nachfolgend insgesamt als ,Anzeige” bezeichnet)
in den Publikationen der von Poll Immobilien GmbH
(wie dem Magazin BESTE LAGE, der Zeitung BESTE
AUSSICHT oder in regionalen Katalogen) zum Zwecke
der Verbreitung. Der Vertrag kommt durch die per
E-Mail erfolgende Auftragsbestatigung von VPI bzw.
deren beauftragter Medienagentur zustande, nach-
dem der Auftraggeber VPI per E-Mail (marketing@
von-poll.com) beauftragt hat. Einen Anspruch auf
Anderung seiner Buchungsdaten hat der Auftragge-
ber nach Zugang der Auftragsbestatigung nicht.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der im ersten Satz genannten Frist abgeru-
fen und veréffentlicht wird.

3. Bei Druckfehlern haftet VPl nur, wenn die Fehler
in ihrem Verantwortungsbereich liegen. Die Haftung
beschrankt sich auf den Abdruck einer Ersatzanzeige
oder einer angemessenen Zahlungsminderung, aber
nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Schadensersatzanspriiche aus
Unmaoglichkeit und Verzug sind beschrankt auf den
fur die Anzeige zu zahlenden Preis. Weitergehen-

de Schadensersatzanspriche werden ausdricklich
zuruckgewiesen.

Reklamationen - ausgenommen hiervon sind versteck-
te Mangel - mussen innerhalb von 10 Tagen nach
Eingang von Belegexemplar und Rechnung schriftlich/
elektronisch gegentber VPI geltend gemacht werden.
VPI verwendet bei Entgegennahme und Prifung der
Anzeigentexte die geschaftsubliche Sorgfalt, haf-

tet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern
irregefihrt und/oder getauscht wird. Fir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Inserate zur
Verfligung gestellten Bild- und Textunterlagen haftet
ausschlieSlich der Auftraggeber. Er haftet auch fur
alle Folgen und Schaden, die sich fur VPI durch den
Abdruck der Anzeigen und deren Streuung ergeben.
Der Auftraggeber hat VPI von Ansprlchen Dritter
freizustellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die
Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung

zu tragen und zwar nach Mal3gabe des jeweils gulti-
gen Anzeigentarifs. VPI behalt sich vor, Anzeigenauf-
trage insbesondere wegen ihres Inhalts, ihrer Motive
oder ihrer technischer Form abzulehnen, insbeson-
dere auch dann, wenn ihre Ver6ffentlichung nach
den gewdinschten Erscheinungsbild der jeweiligen
Publikationen von VPI nicht gewollt ist. Insofern ist
frihzeitig spatestens 8 Wochen vor Druck/Anzeigen-
schluss, die jeweilige Anzeige VPI als Muster vorzu-
legen. Der jeweilige Drucktermin (Anzeigenschluss)
wird elektronisch dem Auftraggeber mitgeteilt. Eine
Auftragsablehnung wird unverziglich schriftlich/elekt-
ronisch mitgeteilt.

4. Die Stornierung der Anzeigen kann bis spatestens
15 Wochen vor Erscheinen der Druckschrift schrift-
lich beim Verlag erfolgen. Im Falle einer wirksamen
Stornierung werden dem Auftraggeber 20 % des
Anzeigenpreises als pauschale Aufwandsvergitung
berechnet.

5. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermafSen ausschliefSlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
mUssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufihren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

7. Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind
urheberrechtlich geschitzt und dirfen nur mit aus-
dricklicher Genehmigung des Verlags weiterverarbei-
tet werden.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Rechtzeitig bedeutet 8 Wochen
vor Anzeigenschluss. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert VPI unverziglich
Ersatz an. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterla-
gen nicht sofort erkennbar, sondern werden die-
selben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspruche. VPI gewahrleistet die fur den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.
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9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unle-
serlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
Ausmalf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrach-
tigt wurde. Reklamationen mussen innerhalb von 10
Tagen nach Eingang von Rechnung und Beleg schrift-
lich beim Verlag geltend gemacht werden.

10. Technische Anderungen des Buches, z.B. Format
oder Papier, liegen im Ermessen des Verlags.

11. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach
Erscheinungsdatum des Objektes zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fur
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste ge-
wahrt. Alle Preise verstehen sich zuzlglich gesetzli-
cher MwsSt.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen in Hohe von drei Prozent Uber dem jeweils
gultigen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank
sowie die Einziehungskosten berechnet. VPI kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zurlckstellen und fur
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

13. VPI liefert Belegexemplare.

14. Kosten fir die Anfertigung bestellter Zeichnun-
gen, Repros, Lithos und Satzarbeiten sowie fir vom
Auftraggeber gewinschte oder zu vertretende erheb-
liche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch

auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie mehr als 20% betragt. Der Rechnungsbe-
trag wird dann im gleichen Verhaltnis gekurzt, in dem
die garantierte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten
Auflage steht. Darlber hinaus sind bei Abschltssen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn VPI
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage

so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlcktreten
konnte.

16. Anzeigenvertreter und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen an die jeweils glltige Anzeigenpreis-
liste zu halten. Die gewahrte Vermittlungsprovision
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
abgegeben werden.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
dem Erscheinen der Anzeige.

18. Erflllungsort ist der Sitz von VPI. Gerichtsstand
ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht, der Sitz des Herausgebers.
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